
© 2024 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved. 1

Le Promozioni
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Dic 24 - 5 S
29/12/24

Genn 25 - 4
S 26/01/25

Febbr 25 - 4
S 23/02/25

Mar 25 - 5 S
30/03/25

Apr 25 - 4 S
27/04/25

Magg 25 - 4
S 25/05/25

Giugno 25 -
5 S 29/06/25

Luglio 25 - 4
S 27/07/25

Ag 25 - 4 S
24/08/25

Sett 25 - 5 S
28/09/25

Ott 25 - 4 S
26/10/25

Nov 25 - 4 S
23/11/25

Dic 25 - 5 S
28/12/25

Totale Italia I+S+LS
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Fonte: NielsenIQ Discover - Grocery

Incidenza % delle vendite in Promozione (Pressione Promozionale) – Totale Grocery 

Evoluzione della leva promozionale
Top4Top
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Fonte: NielsenIQ Discover – Grocery *In questi mercati le Comunication non comprendono Display 

6,4 6,3 7,2 7,1 
9,0 9,0 8,2 8,3 6,9 6,8 

5,0 4,8 3,4 3,1 

9,0 9,6 

17,9 17,9 
19,6 19,5 

24,5 24,5 
23,5 23,3 

18,5 18,5 

13,6 13,3 
13,3 13,2 

17,1 17,1 

24,3 24,2 
26,7 26,6 

33,5 33,5 
31,7 31,6 

25,3 25,3 

18,5 18,1 
16,6 16,3 

26,2 26,7 

2024 2025 2024 2025 2024 2025 2024 2025 2024 2025 2024 2025 2024 2025 2024 2025

Communication in Store Totale TPR (taglio prezzo)

Incidenza % delle vendite in Promozione per tipologia – Totale Grocery

Composizione della leva promozionale 

TOTALE ITALIA Iper+Super+LS Iper>4500 Iper 2500-4499 Supermercati Superettes* Discount* Spec Drug*

Tot. Pressione 

promo

Top4Top

Progr. Dicembre 2025
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Fonte: NielsenIQ Discover - Grocery

7,0 7,1 7,4 7,2
8,7 8,7 8,0 7,8 7,3 7,1

5,6 5,4 6,6 7,1
4,4 4,4

6,0 5,9 6,1 6,1

7,4 7,3
7,0 6,9

5,9 5,9

4,6 4,4
5,0 4,6

8,1 8,0

3,1 3,1
3,7 3,7

4,9 4,9
4,8 4,7

3,4 3,4

2,4 2,3
1,2 1,0

3,8 3,6

1,8 1,9
2,3 2,4

3,5 3,6
3,8 4,0

1,9 2,0

1,0 1,1 0,5 0,4

0,8 1,0

17,9 17,9
19,6 19,5

24,5 24,5
23,5 23,3

18,5 18,5

13,6 13,3 13,3 13,2

17,1 17,1

2024 2025 2024 2025 2024 2025 2024 2025 2024 2025 2024 2025 2024 2025 2024 2025

Price 10-20 Price 20-30 Price 30-40 Price >40

Incidenza % per fascia - Totale Grocery 

Incidenza e variazione del mix promozionale di prezzo (TPR) 
Top4Top

TOTALE ITALIA Iper+Super+LS Iper>4500 Iper 2500-4499 Supermercati Superettes Discount Spec Drug

Totale TPR 

(Taglio Prezzo)

Progr. Dicembre 2025
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