Le Promozioni



Top4Top
Evoluzione della leva promozionale
Incidenza % delle vendite in Promozione (Pressione Promozionale) — Totale Grocery
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Top4Top
Composizione della leva promozionale
Incidenza % delle vendite in Promozione per tipologia — Totale Grocery

Progr. Dicembre 2025
Communication in Store m Totale TPR (taglio prezzo)
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Incidenza e variazione del mix promozionale di prezzo (TPR)
Incidenza % per fascia - Totale Grocery

Progr. Dicembre 2025
m Price 10-20 m®mPrice 20-30 m®mPrice 30-40 = Price >40
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